Kod przedmiotu: 48

1. INFORMACJE O PRZEDMIOCIE - SYLABUS

A. Podstawowe dane

Nazwa przedmiotu/zajeé

Media Relations

Nazwa przedmiotu/zaje¢ w
jezyku angielskim

Media relations

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 0 module
Public Relations

Poziom studiow

| stopnia, licencjackie

Profil

praktyczny

Forma studiow

stacjonarne

Jednostka prowadzaca kierunek

Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych, Wydziat
Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Katedra Nauk
Spotecznych

Imie¢ i nazwisko nauczyciela(-li) i
stopien lub tytul naukowy osoby
odpowiedzialnej za przygotowa-
nie sylabusa

dr Pawet Gren

Przedmioty wprowadzajace

brak

Wymagania wstepne

brak

B. Semestralny/tygodniowy rozklad zaje¢ wedlug planu studiéw

n , . .. | Zajecia | Liczba
Semestr Wyktady | Cwiczenia | Warsztaty | Laboratoria|Seminaria orojektowe | punktéw
(W) ©) (Wr) (L) ©) (P) ECTS*

v 15 15 3

2. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

C1

Zaznajomienie studentow z istotg i znaczeniem relacji z mediami.

C2

Zapoznanie studentéw ze zlozonos$cig 1 specyfika wspotpracy i1 kontaktow z

mediami.

C3

Wyksztalcenie u studentéw umieje¢tnosci w zakresie budowania relacji mediami.

3. EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Odniesienie
Odniesienie do
do kierunko- | charakterystyk
Lp. Opis efektéw uczenia si¢ dla przedmiotu wych efektow Il stopnia
uczenia si¢ (kod sktad-
nika opisu)
WIEDZA
W1 ‘ Student posiada wiedzg z zakresu poje¢ 1 kategorii ‘ K_W01 ‘




zwigzanych z relacjami z mediami. P6S WG

Student posiada wiedzg¢ na temat funkcjonowania

W2 mediow.

K_WO05 P6S._ WK

UMIEJETNOSCI

Student potrafi wspotpracowac, kontaktowacé si¢ z
mediami (prasa, radio, telewizja, Internet,

U1 agencje informacyjne). Potrafi przygotowac:
informacj¢, komunikat prasowy, os$wiadczenie
prasowe, udziela¢ wywiadow; potrafi prawidlowo
zorganizowac¢ konferencje prasowa.

K_U03 P6S_UW

Student  potrafi  samodzielnie  podejmowaé
U2 dziatania zmierzajagce do rozwijania wiasnych K_UO07 P6S UU
zdolnosci.

Student przygotowany jest do pracy w zespole,

U3 ) :
rozumie swoja rolg¢ w zespole.

K_U08 P6S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Student potrafi dokona¢ krytycznej oceny
K1 Absolwent jest gotéw do krytycznej oceny K_KO01 P6S KK
informacji.

Student przestrzega zasad etyki zawodowej i norm

K2 S
wspoltzycia spotecznego.

K_K04 P6S KR

4. METODY DYDAKTYCZNE

Wyktad z prezentacja multimedialng, ¢wiczenia laboratoryjne, pokaz, dyskusja, prelekcja,
metoda przypadkow, gry dydaktyczne.

5. FORMA | WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Warunki zaliczenia wykladow:
Po zakonczeniu wykladéw przeprowadzony jest egzamin z pytaniami otwartymi z cato$ci
materiatu. Do otrzymania oceny pozytywnej konieczne jest uzyskanie minimum 60%, a wigc
odpowiedzi na ponad potowe pytan.

Przeliczenie punktéw uzyskanych w tescie na oceny wyglada nastgpujaco:
* ocena bardzo dobra - 100% -92%

* ocena dobra plus - 91% - 83%

* ocena dobra - 82% - 71%

* ocena dostateczna plus - 70 %- 64%

* ocena dostateczna - 65% - 60%

* ocena niedostateczna - 59% i ponizej

Warunki zaliczenia ¢wiczen:

Ocenie podlega przygotowany projekt indywidualny dziatan z zakresu budowania relacji z
mediami.

Ocena za zrealizowany projekt sktada si¢ z dwoch elementow :

1) oceny efektu koncowego (wytworu), a w szczegolnosci:

a) zawarto$¢ merytoryczna, tre$¢

b) zgodnos¢ z tematem projektu,




¢) oryginalnos$¢,
d) kompozycja,

e) stopien wykorzystania materiatow zrodtowych,

f) estetyka i starannos¢,

g) trafno$¢ dowodow i badan — 25 pkt
2) ocena samej prezentacji, w tym:

a) poprawnos¢ jezykowa,

b) stownictwo specjalistyczne,

c) technika prezentacji,

d) stopien zainteresowania odbiorow
¢) poprawnos¢ udzielanych wyjasnien 25 pkt.
Do otrzymania oceny pozytywnej wymagane jest uzyskanie punktow (26 pkt)

Ocena bdb — 46 — 50 pkt;
Ocena db+ - 41 — 45 pkt;
Ocenadb -35-40 pkt;
Ocena dst + 30 — 34 pkt;
Ocena dst — 26 — 29 pkt.

6. TRESCI PROGRAMOWE

Wyktady

1.

N

Podstawowe pojecia z zakresu media relations. Specyfika
pracy i podzial wspotczesnych mediow. Modele relacji
dziennikarstwo/public relations — model synergii, model
konkurencji typu silne dziennikarstwo stabe PR, model
konkurencji stabe dziennikarstwo — silne PR. Publicity.
Przygotowywanie materialow prasowych. Konstrukcja i
rola informacji — newsa, relacji, reportazu itp. Redagowanie
tekstow i informacji, elementy wizualne. Typy wypowiedzi
pisemnych (o$wiadczenia, komunikaty itp.).
Przygotowywanie kampanii informacyjnej. Tekst
informacyjny, sponsorowany, promocyjny. Korespondencja
elektroniczna. Zasady netykiety.

Strategia media relations, news a pseudonews, kreowanie i
kontrolowanie pseudowydarzen, framing, spin doctoring,
priming, gate-kipping. Media spinning.

Sytuacja kryzysowa — zasady postepowania z mediami.
Case studys.

Zasady sprostowan prasowych. Autoryzacja
Podsumowanie. Test.

Warsztaty

Zdobywanie i utrzymanie kontaktéw z mediami. Zasady
skutecznej wspotpracy z mass mediami. Istota informacji
prasowej- materiaty prasowe. Budowanie pozytywnego
wizerunku w mediach.

Podstawowe zasady wystepowania w mediach (udzielanie
wywiadow lub innych wypowiedzi). Rozmowa z
dziennikarzem. Umiejetno$¢ autoprezentacji. Podstawowe
btedy kontaktach z mediami.

Rola rzecznika i biura prasowego w relacjach z mediami.
Cele i funkcje konferencji prasowej. Przygotowywanie




konferencji prasowych. Najczestsze btedy.

4. Wspotpraca z mediami w Internecie.

5. Dziennikarskie putapki. Komunikacja w sytuacji
kryzysowej. Case study.

6. Analiza komunikacyjna w zakresie funkcjonowania
informacji PR-owskiej i dziennikarskiej w wybranych
mediach, okreslanie roli 1 skutecznos$ci przekazu od
organizacji do mediéw, wskazywanie stopnia
zaposredniczenia informacji dziennikarskiej w organizacji,
okreslanie modelu odbiorcy 1 jego oczekiwan.

7. Podsumowanie.

2. METODY (SPOSOBY) WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA

Efekt uczenia si¢

Forma oceny

Egzamin pisemny/Test Projekt indywidualny

W1

X

W2

X

Ul

U2

U3

K1

K2

X X[ X | X[ X

3. LITERATURA

Literatura pod-
stawowa

. Andrzejewski P., Kot W., 2002, Media relations. Budowanie

reputacji firmy, Wydawnictwo Poltext, Warszawa
Bland M., Theaker A., Wragg D., 2005, Jak utrzymywac dobre
relacje z mediami, Wydawnictwo Helion, Warszawa

. Jabtonski W., 2006, Kreowanie informacji. Media relations,

Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
Fisher J.G., 2005, Jak zorganizowa¢ perfekcyjng konferencje,
Onepress, Warszawa

. Janiszewska B. (red.), 2006, Sztuka public relations. Z do$§wiadczen

polskich praktykéw, Zwigzek Firm Public Relations, Warszawa.
Podraza U., 2002, Wspolpraca z mediami, Instytut Meteorologii i
Gospodarki Wodnej, Warszawa.

Schenkler 1., Herrling T., 2009, Relacje z mediami, Wolters Kluwer,
Warszawa

. Wojcik K., 2005, Public relations: Wiarygodny dialog z otoczeniem,

Agencja Wydawnicza Placet, Warszawa.

Literatura uzu-
pehiajaca

. Datko M., 2012, Sponsoring. Klucz nowoczesnego marketingu,

Wydawnictwo Placet, Warszawa.

. Swierczynska-Kaczor U., 2012, E-marketing przedsigbiorstwa w

spotecznosci wirtualnej, Difin, Warszawa.

4. NAKLAD PRACY STUDENTA — BILANS GODZIN I PUNKTOW ECTS




Aktywnos¢ studenta

Obcigzenie stu-
denta — liczba go-

dzin

Zajgcia prowadzone z bezposrednim Udziat w zajeciach
udziatem nauczyciela lub innych oséb dydaktycznych, wskazanych 30
prowadzacych zajecia w pkt. 1B

Przygotowanie do zajec 10
Praca wlasna studenta Studiowanie literatury 30

Przygotowanie do egzaminu,

zaliczen, przygotowanie 20

projektu.
Laczny naktad pracy studenta 90

Liczba punktow ECTS 3

* ostateczna liczba punktow ECTS




